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Natet har blivit ungas framsta politiska arena
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Dagens unga anvander inte framst
massmedier som TV, radio och
dagstidningar for att orientera sig i
politiska fragor. Istallet spelar natet
en allt stoérre roll som forum fér en-
gagemang och diskussion.

- All forskning visar att yng-
re drar sig fran traditionella medi-
er, menar professor Peter Dahlgren
som var huvudtalare vid Public Ser-
vice Akademins forsta seminarium
den 22 mars.

Han berittar att i en hogskoleklass siger
endast sex av trettio att de tittar pd TV
for att bilda sig uppfattningar om poli-
tiska fragor, och bara fyra av trettio att
de liser en dagstidning dagligen. "Vill
jag ha riktig information gir jag till ni-
tet” dr en vanlig kommentar bland da-
gens elever.

Som ansvarig f6r forskningsprojek-
tetet “Unga medborgare, informations-
och  kommunikationsteknologi och
lirande” vid medie- och kommunika-
tionsvetenskap, vet Peter Dahlgren vad
han talar om. Under tre ar har forska-
re gjort djupintervjuer med 16—19 aring-
ar, studerat medievanor och mediedag-
bocker. Ungdomarna dr himtade ur tva
grupper, politiska ungdomsférbund och
utomparlamentariska rorelser.

— Projektet utgdr fran en bred defi-
nition av lirande. Det handlar om savil
kunskapsinhimtning som hur dagens
unga utvecklar identiteter och gemen-
skap. Nir vi nu i sista fasen av projektet
tittar pa webbaktivister och bloggosfi-
ren infor och under det svenska valet i
hést, gor vi inte det utifrin en teknologi-
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Peter Dahlgren har studerat medievanor hos
16-19 aringar och konstaterar att aktiv an-
vandning av natet ar viktigare for dem an
traditionella medier for att formulera asikter
och soka svar pa fragor. FOTO: THORE SONESON

P deterministisk syn, utan istillet pa de

meningsskapande funktioner nitet ger
individen.

— Internet ir ett verktyg som anvinds
pa olika sitt av dagens unga, dir kan de
bekrifta sina dsikter och fa utveckla kri-
tiska synpunkter pa bloggar eller i chat-
forum. De kan bilda alternativa gruppe-
ringar som leder till organiserade rorelser
som exempelvis World Social Forum.

INTERNATIONELLA AKTIVISTRORELSER
foljer samma ménster, grisrotsdemokra-
ti och medborgarkultur blir allt vikti-
gare for att sprida opinion kring fragor
som djurens rittigheter och antikrigs-
budskap. De politiska partierna spelar
allt mindre roll.

— Tidigare utgick det politiska samta-
len fran ismerna, idag 4r det oftare per-
sonliga virderingar och sakfrigor som
styr, menar Peter Dahlgren. Hir skiljer
siganvindningen av nitet for de politiska
rorelserna. For partierna dr det visserligen
en viktig kanal, medan fér andra grupper
ar nitet livsviktigt, det méjliggor kontak-
ter och mobilisering kring sakfragor.
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— De unga har forstdce ndgot viktige
om de traditionella medierna; att de ir
politikernas arena. De kidnner inte igen
sig i den politiska retoriken. Deras enga-
gemang styrs av sakfrdgor, inte s& mycket

av valet mellan t ex SSU eller MUF.

PETER DAHLGREN PAPEKAR att detta inte
speglar ointresse for politiska frigor; sna-
rare ir det sd att dagens unga ser annor-
lunda pé vad som utfér politik. Dirmed
ser de ockséd annorlunda pd de traditio-
nella medierna .

— Unga delar inte alltid in sin med-
ieanvindning i information eller under-
hallning; grinserna blir alltmer flytande.
Det finns t.ex. forskning som visar att de
ser realitysdporna pd TV inte enbart som
underhillning. De tycker dven att sida-
na program kan hjilpa dem att lira sig
att hantera konflikter, fa insyn i grupp-
dynamik och etniska virderingars roll i
det sociala livet.

Siddana synsitc har konsekvenser dven
for public service-medierna. Nir SVT
lanserade programmet “Toppkandida-
terna” var det ett smart svar pd vad den
unga publiken intresserar sig for i medi-
erna, menar Peter Dahlgren. En kombi-

nation av sipa och engagemang med en
akeiv satsning pé en webbsajt med andra
kommunikationsformer, ir ett exempel
pa modern public service-anda som for-
soker fornya begreppet.

—Den centrala idén bakom public ser-
vice bottnar i demokratiska virderingar,
dir allminheten uppfattas som medbor-
gare i ett gemensamt samhille. Publi-
ken 4r i grunden medborgare, inte kon-
sumenter, men att bara betrakta public
service-begreppet som “reklamfri” tele-
vision ticker inte kirnfragan. I det nya
medielandskapet maste man viga pum-
pa in nyte liv i public service-begreppet,
och prova sig fram med nya programfor-
mer om public service ska fortsitta att
spela sin viktiga roll for demokratin.

MEDBORGARE ir i och fr sig ett "mos-
sigt och dammigt” uteryck skractar Peter
Dahlgren, men han kan inte hitta ndgot
annat som ticker in den demokratiska
syn som miste vara drivkraften for pu-
blic service medierna.

— For mig dr public service oerhort
viktigt, inte minst idag nir medieland-
skapet 4r s& kommersialiserat.

THORE SONESON

P Peter Dahlgrens projekt

Forskningsprojektet “Unga medborga-
re, Informations- och kommunikations-
teknologi och larande” leds av profes-
sor Peter Dahlgren i Lund tillsammans
med Tobias Olsson, lektor i medie- och
kommunikationsvetenskap vid Vaxjo
universitet.

Det ar finansierat av KK-stiftelsens
program Learn IT och resultat &r pu-
blicerat bland annat i Tobias Olssons
rapport “Oundgangliga resurser: Om
medier, IKT och larande bland partipo-
litiskt aktiva ungdomar” 2004.

Peter Dahlgren har bland mycket

annat varit redaktér for antologin “In-
ternet, medier och kommunikation”
2002. Mera info pa www.mkv.lu.se

Peter Dahlgren ska ocksa leda Sve-
riges deltagande inom ett EU-finansie-
rat tredrigt projekt med samma tema.
Projektet heter Young People, the In-
ternet, and Civic Participation; det ska
pabdrjas i september och ska koordine-
ras fran University of London.

Forutom Sverige och Storbritannien
bestar projektet av forskargrupper fran
Nederldnderna, Spanien, Ungern, Slo-
venien, Turkiet och Sydafrika.
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